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   Analyse 
 

 
Notre offre forfaitaire... 

 

 
 

     Pack LaoTsue ©  
Être plus visible et renforcer votre image de sérieux. 
Harmoniser votre communication globale en la rendant cohérente. 
 
Expert en analyse critique, ScribéCom vous propose d’étudier et de rédiger un compte rendu 
complet, clair et constructif de votre communication. 
En choisissant le pack LaoTsue©, vous vous dotez d’un soutien pour vous aider à progresser 
dans les meilleures conditions à un coût forfaitaire très intéressant. 
 
Avant toute commande, vous nous listez vos supports (web compris).  
Tous ces documents seront étudiés dans les coins et mis en perspective.  

Le document remis au client (format .pdf et/ou version reliée sur demande) comprend :  
• analyse fond, forme et présentation (charte graphique incluse) ; 
• réponses et préconisations argumentées. 

 
 

 

 
Renseignements : scribecom@wanadoo.fr 

Tapez « LT » dans l’objet de votre mail 
 

 
 

Korobanu saki no tsue  
« Utilisez une canne avant de tomber. » 

 
Proverbe japonais signifiant « Mieux vaut prévenir que guérir. » 

Une analyse est la première marche de l’anticipation ! 

 
  
 

Découvrez le détail de notre approche page 2. 
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Déroulement d’une analyse 
 
 

> Objectifs  
 

 Diagnostiquer les forces et les faiblesses de tous les éléments constituant  
la communication écrite de votre activité. 

 Identifier les enjeux et les besoins réels. 
 Proposer une stratégie adaptée. 

  
 

> Étapes 
 
1. Votre entreprise : 

• Histoire, objet, valeurs, philosophie, culture 
• “Radiographie” de votre communication 
• Visibilité actuelle : 

• perception de l’intérieur ; 
• perception de l’extérieur ; 
• analyse média. 

• Objectifs stratégiques 
• Image souhaitée  

 
2. Vos supports à la loupe : 

• Leur profil 
• Leur raison d’être  
• Leur efficacité 

 
3. Nos conclusions : 

• Erreurs à éviter  
• Préconisations 
• Argumentations 

 
 

 


